




SEO







PERSONAL BRANDING 
W GOOGLE

PODSTAWY SEO 
DLA BLOGA



DOWIESZ SIĘ 
DZIŚ:



Czy można kupić Cię w Google?

Jak się mają social media do SEO?

Kiedy warto zainteresować się Google Moja Firma?

Jakie pluginy i strategie pomogą Ci ogarnąć SEO dla bloga?

I jak często Twoja babcia korzysta z internetu?



MARKA 
OSOBISTA



Marka osobista to to, 
co mówią o Tobie inni, 
kiedy wychodzisz 
z pokoju.
”

Jeff Bezos



Marka osobista to to, 
co mówią o Tobie inni, 
kiedy wychodzisz 
z pokoju nie ma Cię w 
Google.

”
Ewelina Podrez-Siama







TO ZROBIĄ RÓWNIEŻ 
TWOI POTENCJALNI 

KLIENCI

























PROCES ZAJĄŁ…
2 LATA





PERSONAL 
BRANDING 
W GOOGLE



STRONY 
WŁASNE

WYNIKI 
ROZSZERZONE

SOCIAL 
MEDIA



STRONY WŁASNE



STRONY WŁASNE



GOOGLE 
MY BUSINESS

WYNIKI ROZSZERZONE





business.google.com



ZARZĄDZANIE FIRMĄ



NAZWA WIZYTÓWKI



LOKALIZACJA



KATEGORIE USŁUGI



WYBÓR KATEGORII 
JEST WAŻNY!



PRODUKTY



OPIS

750 znaków



AKTUALIZACJE



VIDEO 
I GRAFIKA

WYNIKI ROZSZERZONE







FACEBOOK

SOCIAL MEDIA





101 znaków



INNE DOBRZE 
„RANKUJĄCE”

SOCIAL MEDIA



150 znaków

INSTAGRAM



220 znaków

LINKEDIN



2 600 znaków

LINKEDIN



TIK TOK

80 znaków



NAZWA 
PROFILU

OPIS / SEKCJA 
„O MNIE”

WSKAZYWANIE 
INNYCH KONT

OGÓLNE ZASADY



PRZYDATNE 
NARZĘDZIA

PERSONAL BRANDING



MONITORING POZYCJI

MONITORING WZMIANEK



BRAND24





PODSTAWY SEO
DLA BLOGA



PLUGINY CZĘSTE BŁĘDY QUICK WINS

PODSTAWY SEO



SPRAWDZI SIĘ NA:



PLUGINY



PLUGIN SEO

YOAST SEO ALL IN ONE SEO

SEO PRESS RANKMATH



DLACZEGO 
RANKMATH?



JAKOŚĆ

CENA



RANKMATH

PODSTAWY KONFIGURACJI



PODSTAWY KONFIGURACJI



PODSTAWY KONFIGURACJI



POŁĄCZ BLOG Z SOCIAL MEDIA!







INNE POLECANE 
PLUGINY



















CZĘSTE BŁĘDY



BRAK ANALITYKI

CZĘSTE BŁĘDY













SEARCH CONSOLE 
INSIGHTS











BRAK STRATEGII

CZĘSTE BŁĘDY



ANALIZA 
KONKURENCJI

STRATEGIA





STRUKTURA 
STRONY

STRATEGIA





SŁOWA 
KLUCZOWE

STRATEGIA





KANIBALIZOWANIE 
TREŚCI

CZĘSTE BŁĘDY





MNOŻENIE 
TAGÓW 

I THIN CONTENT

CZĘSTE BŁĘDY



> 3 TYSIĄCE TAGÓW









STRATEGIE 
„QUICK WINS”



ANALIZA 
TRENDÓW

QUICK WINS



GazetaSenior.pl
Blog skierowany zwłaszcza
do pokolenia Silversów



38%

Raport „Power of Silver Generation” 
Ringer Axel Springer, marzec 2021

społeczeństwa
to pokolenie 50+





Analiza danych z lat poprzednich

Analiza konkurencji

Rozmowy z grupą docelową 
i analiza ich potrzeb

Poszukiwanie i wykorzystanie 
słów i podstron „quick wins”

Podstawowa optymalizacja 

Analiza danych i powtórzenie 
całego procesu w razie potrzeby















ROZUMIENIE GRUPY 
DOCELOWEJ

QUICK WINS





11%

CBOS, lipiec 2020

pokolenia 75+ 
korzysta z Internetu

















PRACUJ NAD TYM, BY TWOJE TREŚCI 
STANOWIŁY ROZWIĄZANIE PROBLEMU 

TWOJEJ GRUPY DOCELOWEJ.



SEARCH CONSOLE 
INSIGHTS

QUICK WINS





PRACA Z WYNIKAMI 
WYSZUKIWANIA

QUICK WINS







>16%



PRACA Z CTR

QUICK WINS



CTR =
Liczba	kliknięć

Liczba	wyświetleń
∗ 100%









Ms-Fox.pl
Blog skierowany 
do osób zainteresowanych 
dietą keto / low carb





A long time ago in a galaxy far,
far away….



2019













2022





BEZ 
RODZYNEK









>20%



CTR: 40,2%





PRACA Z POZYCJAMI

QUICK WINS



PRACA Z POZYCJAMI

Google Search Console



PRACA Z POZYCJAMI

Google Search Console



PRACA Z POZYCJAMI

Rankmath



POZYCJE
2-3

POZYCJE 
4-10

POZYCJE 
11-30

PRACA Z POZYCJAMI



DISCOVER

QUICK WINS







DZIAŁA TAKŻE W PRZYPADKU STARTUJĄCYCH BLOGÓW



DZIAŁA TAKŻE W PRZYPADKU STARTUJĄCYCH BLOGÓW

DOBRY
PROGNOSTYK



Jak zwiększyć 
prawdopodobieństwo 

wyświetlenia w Discover?



Google News → Discover



Wskazówki 
techniczne 
dla witryny 1



Stałe adresy URL 
(artykułu i kategorii)



Dostępność 
(dla robotów)





Unikalny język strony



UTF-8
(spokojnie, to 97,8% stron internetowych*)

* źródło: w3techs.com



Bezpieczeństwo
(w tym SSL)



Really Simple SSL



Limit Login Attempts



Dane strukturalne
(ogarnie RankMath)





Wskazówki 
techniczne 
dla artykułu 2



Unikalność treści
(artykułu i kategorii)



Ograniczona 
liczba przekierowań 

(w miarę możliwości nie zmieniaj adresu URL 
po publikacji)



Dane strukturalne
(ogarnie RankMath)





Tytuł od 2 do 22 słów



Dobry lead artykułu



Dedykowany obraz 
wyróżniający







Możesz więcej



Ręczne 
dodanie strony 
do Google News 3



Dodanie strony 
do Publisher Center

1 2 3
Utworzenie i przesłanie 
dedykowanych feedów 

kategorii 

Stworzenie sitemapy 
newsów i dodanie
 w Search Console



Konfiguracja 
Publisher Center





Nazwa publikacji (zgodna z sitemapą newsów)

URL publikacji

Lokalizacja i nazwa organizacji

Etykiety treści i kategorie

Kraj dystrybucji

Identyfikacja wizualna (min. logo kwadratowe 512x512px)



Utworzenie 
feedów kategorii















Utworzenie 
sitemapy newsów



Rank Math Pro



Google Search Console



Nie ma Discover 
bez dobrych 

i aktualnych treści.



ZWROT PODATKU



KONIEC EMERYTUR BEZ PODATKU



WALORYZACJA EMERYTUR



BEZPŁATNE LEKI DLA SENIORA



Wysokiej jakości obrazy
(i ponownie: unikanie logo jako obrazu 

wyróżniającego)



Unikanie clickbaitu













Zmiana treści 
i daty działa.





POTRZEBĘ ZMIANY WYŁAPIESZ NAJPIERW W GA



Garść informacji 
na koniec!







BYE, THIS IS THE END





Świat finansów i e-commerce
dostępny dla każdego.


