


Rolą specjalisty SEO 
jest sprowadzenie 
ruchu na stronę…”





SEO SPRZEDAŻI









NIE POWIEM, DA SIĘ





ALE…



DUŻA
INWESTYCJA

WIĘCEJ 
PRACY

NIESPEŁNIONE 
OCZEKIWANIA

PODOBNIE JEST Z SEO!



SKORO MOŻESZ 
POSTAWIĆ NA SPRZEDAŻ….





Jak wybrać intratne słowa kluczowe? 

Dlaczego ważna jest analiza konkurencji?

Jak pracować ze współczynnikiem konwersji w SEO?

Dlaczego nie warto zapominać o lejku marketingowym?

I jak zyskać dodatkowe miliony użytkowników na stronie? 



Słowa kluczowe, 
a ich intencja 
i sprzedaż 1



ZROZUMIENIE 
INTENCJI 
ZAPYTAŃ

UWZGLĘDNIENIE 
QUICK WINS 

W STRATEGII SEO

ZNAJOMOŚĆ 
TRENDÓW 
W BRANŻY



INTENCJA





„iphone”











„iphone 14 pro max 
256gb”





„iphone 14 pro max 
recenzja”







ANALIZA INTENCJI TO 
PODSTAWA DOBORU 
SŁÓW KLUCZOWYCH, 
KTÓRE KONWERTUJĄ



ZNAJOMOŚĆ 
TRENDÓW



źródło: Google Trends



źródło: Google Trends



źródło: Google Keyword Planner



źródło: Senuto



PRACA 
Z „QUICK WINS”



POZYCJE
2-3

POZYCJE 
4-10

POZYCJE 
11-30



źródło: Search Console





PORZĄDEK 
TO PODSTAWA







Bez analizy 
konkurencji 
ani rusz 2



MYŚLISZ 
O KONKURENCJI 

W BRANŻY?





SPRAWDŹ 
KONKURENCJĘ 

W GOOGLE!



źródło: Senuto



WYBIERZ 
ODPOWIEDNIEGO 

KONKURENTA



ZOBACZ, 
CO ROBI DOBRZE.



źródło: garneczki.pl



źródło: eobuwie.com.pl



PORÓWNAJ, 
CO ROBISZ INACZEJ.



źródło: ZALANDO



źródło: Surfer











Zwrot z inwestycji 
to „must have”
(nie tylko w SEO) 3







PRIORYTETYZACJA

ESTYMACJA KOSZTY VS EFEKTY

POSZUKIWANIE USPRAWNIEŃ



KILKA PYTAŃ, 
KTÓRE WARTO ZADAĆ 

(SOBIE LUB SEOWCOWI)



JAKIE MOŻLIWE EFEKTY 
PRZYNIESIE DANA 

ZMIANA?



CZY MOŻEMY 
I CZY OPŁACA SIĘ 

ZAUTOMATYZOWAĆ 
DANY PROCES?



CZY NA RYNKU 
ISTNIEJĄ GOTOWE 

ROZWIĄZANIA, 
KTÓRE MOGĄ POMÓC 
W AUTOMATYZACJI?







CZY MOŻE NAM W TYM 
POMÓC AI?



CHAT GPT TO NIE TYLKO 
WSPARCIE W PRODUKCJI TREŚCI





CZY PONIESIONA INWESTYCJA 
(CZASOWA / PIENIĘŻNA) 

MA SZANSĘ SIĘ ZWRÓCIĆ?



TO OK, ŻE NIE ZAWSZE 
MAMY PEWNOŚĆ. 



NIE ZAPOMNIJ 
O ZAUFANIU.





WAŻNE JEST 
NASTAWIENIE 

NA EFEKTYWNOŚĆ.
(TWOJE I SEOWCA)



Współczynik 
konwersji 
i atrybucja 4



źródło: Universal Analytics





MODEL ATRYBUCJI



źródło: Google Analytics 4



źródło: Google Analytics 4



Nie zapominaj 
o budowaniu 
świadomości 5





GRAFIKA BLOG DISCOVER



WYSZUKIWARKA 
GRAFIKI













źródło: Search Console



ALT zdjęć

Przynajmniej częściowo własne zdjęcia (na ile to możliwe)

Balans pomiędzy rozdzielczością, a optymalizacją wagi i rozmiaru

Uwzględnienie zdjęcia w danych strukturalnych i Open Graph

+ dobra optymalizacja podstrony ze zdjęciem



BLOG



PRACUJ NAD TYM, 
BY TWOJE TREŚCI STANOWIŁY 

ROZWIĄZANIE PROBLEMU 
TWOJEJ GRUPY DOCELOWEJ.



źródło: AnswerThePublic







DISCOVER





56 %
ruchu w sieci w Polsce
pochodzi z urządzeń mobilnych
źródło: gs.statcounter.com za kwiecień 2023



DODANIE STRONY 
DO PUBLISHER 

CENTER 

TREŚCI ZGODNE 
Z WYTYCZNYMI 

GOOGLE

SPEŁNIENIE 
WYMOGÓW 

TECHNICZNYCH





PODREZ.PL/DISCOVER










